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FEMINA
PLUS QU’UN MAGAZINE

Parution hebdomadaire

Tout le contenu de femina diffusé sur
desktops, tablettes et smartphones
Forte présence sur les réseaux
sociaux

Une marque qui rayonne auprès des
lecteurs et qui s'associe
régulièrement avec ses annonceurs
au travers de partenariats

Newsletter bihedomadaire avec
35'000 abonnés

366 000 contacts
294 000 lecteurs
102 000 sur le web (UUpM)

Source: Total Audience 2015-2; Print, Desktop

FEMINA
PLUS QU'UN MAGAZINE

mytamedia.ch

Le magazine féminin qui touche le plus 
de femmes en Romandie

Parution hebdomadaire le dimanche

Un contenu rédactionnel diffusé en
numérique sur tous devices

Forte présence sur les réseaux sociaux. 
Newsletter bihedomadaire avec 35’000 
abonnés

Le rayonnement de la marque auprès
des lectrices confère un impact fort 
aux partenariats avec ses annonceurs: 
concours, events culturels, e-commerce.

337’000 CONTACTS NETS
		  • 233’000 lecteurs
		  • 136’000 sur le web (UUpM)

Source: Total Audience 2017-2; Print, Web
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FEMINA NEWS AIR DE FAMILLE / PEOPLE

•	 Les brèves pour les Romandes •	 L’interview intimiste d’une célébrité

STRUCTURE
MODE

DOSSIERBEAUTÉ

•	 Un dossier mode plus étendu avec des conseils shopping

•	 Décodage des grands phénomènes de société et des 	
	 tendances incontournables

•	 Un dossier beauté enrichi avec des conseils shopping

BONS PLANS

•	 Des nouvelles pages servicielles «Bons plans»

12   FEMINA 6 SEPTEMBRE 2015 WWW.FEMINA.CH FEMINA  13

Elles ont entre 30 et
40 ans, un CV bardé de di-
plômes, la carrière qui va
avec, et une plastique à faire
pâlir Jennifer Lawrence. Et
comme Jennifer Lawrence,
elles sont drôles et pétillan-

tes. Côté vie privée? Rien, nada, le calme
plat. Qu’est-ce donc qui cloche? Face à ces 
femmes qui vivent en solo, c’est la première 
question qui vient à l’esprit. Et ce alors même
que  le – ou la – célibataire est une espèce en
voie de progression, voire de domination. En
Suisse, leur nombre a en effet dépassé celui 
des personnes mariées (43,1%), pour attein-
dre les 43,6% de la population, selon les ré-
sultats annuels provisoires de l’Office fédéral

de la statistique pour fin 2014. Sur le terrain, 
pourtant, bien peu encore se risqueraient à 
avouer avoir réservé une offre spéciale «pour
célibataires» chez Célivoyages ou Helvetic 
Tours. Alors: au XXIe siècle, le célibat serait-
il encore suspect?

Un sujet tabou
Oui, répond la Genevoise Pascale de Senar-
clens. «Particulièrement pour les femmes, 
cela reste un sujet tabou qui représente plus
souvent une honte qu’une fierté.» Son asso-
ciation Bloom and Boom prépare une table 
ronde sur le thème pour le 25 novembre, jour
longtemps honni de la Sainte-Catherine, pa-
tronne des femmes seules donc, forcément, 
désespérées. «Le célibat, estime-t-elle, est 

dossier

ELLE SAVOURE JOYEUSEMENT SA LIBERTÉ OU SE 
LANGUIT DU PRINCE CHARMANT. SOUVENT LES DEUX 

À LA FOIS. ENQUÊTE AUPRÈS D’UNE ESPÈCE EN VOIE 
DE NETTE PROGRESSION: LA CÉLIBATAIRE 
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encore perçu comme une salle d’attente plus
ou moins confortable avant rencontre, ma-
riage, enfants…»–«Le regard des autres res-
te dur, confirme Anouk, Genevoise âgée
d’une trentaine d’années. «Pourquoi tu es
seule?» «Pourquoi tu ne cherches pas?»
Plusieurs personnes m’ont même demandé 
si j’étais lesbienne», s’agace-t-elle. Une ques-
tion doublement sotte, homosexualité ne ri-
mant évidemment pas avec célibat. 

«Ce n’est pas toujours conscient, tempère
Hélène, Fribourgeoise de 40 ans. Mais je 
sens bien les attentes, notamment de ma fa-
mille, qui se demande plus ou moins discrè-
tement quand je vais enfin rencontrer quel-
qu’un. Sans parler des collègues, qui m’ont
fait comprendre qu’ils trouvaient bizarre

Seule!
Et alors?
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DONNÉES MEDIA
INTÉRÊTS ET STRUCTURE DU LECTORAT

37.0 %

63.0 %

Homme Femme

SEXE

26.0 %

47.0 %

27.0 %

Obligatoire Moyen Élevé

NIVEAU D'INSTRUCTION

Données de base
Titre Femina

Audience 233'000 lecteurs (MACH Basic 2017-2)

Pénétration nette 14.8% dans le groupe francophone (18.3% auprès des femmes)

Parution Hebomadaire, le dimanche

Tirage total 99'959 exemplaires (tirage contrôlé REMP 2017)

Abo / VNO Abonnement 6% / Vente au numéro 94%

Prix 1/1 page CHF 22'990.- brut (prix 2017 pour 1/1 p. 4c)

Prix d'entrée CHF 2'900.- brut 1/8 page (annonce groupée )

19.0 %

34.0 %

47.0 %

14-34 ans 35-54 ans
55 ans et plus

AGE

21.0 %

42.0 %

37.0 %

jusqu'à CHF 3'999.-
de CHF 4'000.- à 7'999.-
plus de CHF 8'000.-

REVENU BRUT DU MÉNAGE

Centres d'intérêt
Lecteurs Pén. en % Struct. en

%
Affinité

Cosmétiques, soins corporels, beauté 86'000 19.1 36.9 129

Habillement et mode 107'000 18.6 45.6 126

Informations pour les consommateurs 153'000 18.4 65.5 125

Informations et sujets locaux-régionaux 193'000 17.1 82.7 116

Histoires sur les célébrités du moment 47'000 18.2 20.0 123

Groupé: très fortement et assez fortement 

24Données de base

Intérêts et structure du lectorat
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Format	 Franc-bord * 	 Miroir	
	 largeur x hauteur	  Prix n/b ou couleur(s)
1/1 page 	 210	 x	 280	 179	 x	240		  22 990
1/2 page hauteur 	 103	 x	 280	 87	 x	240		  14 910
1/2 page largeur 	 210	 x	 138	 179	 x	118		  14 910
1/3 page hauteur 	 73	 x	 280	 57	 x	240		  11 460
1/3 page largeur 	 210	 x	  98	 179	 x	 78		  11 460
1/4 page pavé	 103	 x	 138	 87	 x	118		  9 170
1/4 page largeur	 210	 x	   77	 179	 x	 57		  9 170
1/8 page pavé 				    87	 x	   57 **		  4 800
1/8 page largeur	 210	 x	    46 	 179	 x	 26		  4 800
 
Pages de couverture et premiums
1/1 page face sommaire 	 210	 x	 280	 179	 x	240		  25 260
1/1 page face édito 	 210	 x	 280	 179	 x	240		  25 260
3e page de couverture 	 210	 x	 280	 179	 x	240		  22 990
4e page de couverture 	 210	 x	 280	 179	 x	240		  26 500
Premium 1ère à 3 e page pub. droite	 210	 x	 280	 179	 x	240		  24 100
 
Annonces panoramiques
2/1 pages 	 420	 x	 280	 388	 x	240		  44 840
2 x 1/2 page 	 420	 x	 138	 388	 x	118		  29 830
Ouverture avec C2	 420	 x	 280	 388	 x	240		  50 520
2ème d’ouverture	 420	 x	 280	 388	 x	240		  49 420
 
Annonces groupées
1/4 page hauteur/largeur/pavé 	 42	 x	 240 **	 179	 x	    57 ** / 87 x 118**		  5 700
1/8 page pavé 				    87	 x	 57 **		  2 900
1/8 page largeur 				    179	 x	 26 **	 	 2 900

PRINT

Supplément de 20% du prix brut.

EMPLACEMENTS PRINT GARANTIS

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Toutes les indications en mm
* Franc-bord : + 5 mm de coupe/rognage sur les bords extérieurs
** Miroir uniquement

PRIX ET FORMATS
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1/1 page	 M	 179 x 240 
	 F *	 210 x 280

1/2 page hauteur	 M	 87 x 240 
	 F *	 103 x 280

1/2 page largeur	 M	 179 x 118 
	 F *	210 x 138

1/3 page hauteur	 M	 57 x 240 
	 F *	 73 x 280

1/3 page largeur	 M	 179 x 78 
	 F *	 210 x 98

1/4 page pavé	 M	 87 x 118
	 F *	103 x 138

6 BILAN 26 août 2009

TOP SECRET

L’EPFL ET LES
CELLULES
SOLAIRES
Après l’accord de
licence signé avec
le groupe alle-
mandMerck, les

cellules solaires à colorant mises au
point par le professeur de l’EPFLMi-
chael Graetzel vont entrer dans la phase
d’industrialisation de masse.

L’HÔTELLERIE DE LUXE BRADE
Crise, franc fort et grippe H1N1 se com-
binent pour faire de l’été 2009 une sai-
son catastrophique. Le Dolder Grand
Hotel de Zurich offre trois nuits pour le
prix de deux. Tout comme le Kulm de
Saint-Moritz ou le Grand Hotel Zermat-
terhof. Le quatre-étoiles lucernois Flora
concède même des rabais de 50%.

EIM ET LA PANDÉMIE
Le spécialiste en fonds alternatif EIM à
Nyon s’attend au pire avec la pandémie
de grippe H1N1. Il a été demandé à tous
les employés d’être connectés à Internet
afin qu’ils puissent travailler en réseau
depuis la maison, si nécessaire.

LA FINMA FAIT PESTER
Il se dit dans le monde de la gestion ins-
titutionnelle que les délais requis pour
l’enregistrement d’un nouveau fonds de
placement ou pour faire modifier le rè-
glement d’un fonds existant (change-
ment d’indice de référence, par exem-
ple,) auprès de la Finma se sont
excessivement allongés.
L’autorité de surveillance
croulerait tellement sous le
travail que cela prendrait
parfois jusqu’à une année.

NESTLÉ SE LANCE DANS
LES BAS PRIX EN FRANCE
Nestlé importe en France son label «pro-
duits à positionnement populaire» créé à
l’origine pour les pays émergents.
Comme ses concurrentes, la multinatio-
nale helvétique adapte son offre au pou-
voir d’achat. Elle propose du café soluble
et des cubes de bouillon à bas prix ainsi
que des marchandises destinées à la po-
pulation immigrée d’Afrique et d’Asie.

UNMADOFF FRANÇAIS
Un escroc français a détourné 3 millions
d’euros selon un schéma similaire à celui

utilisé par le financier amé-
ricain Bernard Madoff. Cet
homme de 57 ans a été mis
en examen cet été et écroué
à Paris pour escroqueries

aggravées.

L’ESPION SELON PÉKIN
Pékin soupçonne Rio Tinto de prati-
quer de l’espionnage industriel. C’est
probablement un retour de bâton.
En février, la société d’Etat chinoise

Chinalco avait accepté de voler
au secours de Rio Tinto étranglée
par la dette contractée lors de
l’acquisition d’Alcan. Mais les condi-
tions de crédit s’étant améliorées, le
groupe minier a laissé tomber les
Chinois et augmenté son capital.
Vexés, les Chinois ont réagi en arrêtant
son directeur à Shanghai. Accusation:
la firme aurait encaissé 102 milliards
de trop pour le minerai de fer vendu au
géant rouge…

STRATÉGIE Pictet &Cie rogne lamasse
salariale pour éviter de licencier. La banque
va réduire la valeur des parts attribuées aux
employés. Payées 1000 francs l’an dernier,
elles seront à 650 ou 700 francs cette année.
Pour certains, ces parts représentent
jusqu’au tiers de la rémunération totale.

BANQUE
La crise pousse
Pictet à réduire
les budgets.

35% Recul des investissements
directs étrangers (achats
d’équipements, d’usines) en

Chine aumois de juillet par rapport à2008.
Ils ont baissé à5,36milliards dedollars.
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1/4 page largeur	 M	 179 x 57 
	 F *	 210 x 77

2/1 pages panoramique		  M	 388 x 240 
		  F *	 420 x 280

2 x 1/2 page panoramique		  M	 388 x 118 
		  F *	 420 x 138
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LE TRADER
MASQUÉ

LES CARTES DE
CRÉDIT ET LES
FERTILISANTS
Les titres favoris
de grands noms
de la finance,
qui restentmasqués.

Bourse Slide recommande
d’acheter deux actions.
Visa (V, 60 dollars). «Malgré
la crise, le spécialiste en paie-
ments par cartes de crédit a
vu son volume d’affaires pro-
gresser de 6% à 9,4 milliards
de dollars au premier trimes-
tre. Ambitieuse, la firme table
sur une hausse des profits de
20% jusqu’en 2010. Preuve
d’une saine gestion, elle a ré-
duit de 7% ses frais de mar-
keting. En plus, la société est
très présente dans les pays
émergents, zones à forte
croissance. Elle y réalise 31%
de son chiffre d’affaires, con-
tre 20% pour son concurrent
MasterCard.» Objectifs de
gains d’ici à décembre: 30%
Mosaic (MOS, 42 dollars).
«Le titre du fabricant de fertili-
sants a souffert, entraîné
vers le bas par le récent ac-
cès de faiblesse des matiè-
res premières. Une aubaine
dont il faut profiter. Car la de-
mande de céréales ne va pas
faiblir avec l’accroissement
continu de la population mon-
diale. Que ce soit en Chine ou
en Amérique latine, les
consommateurs sont de plus
en plus friands de viande. Le
bétail demande de grandes
quantités de grains pour se
nourrir. Comme les fertili-
sants sont déterminants pour
augmenter la rentabilité des
terrains, les ventes de Mo-
saic vont grimper. Le titre qui
se traite à un prix très attrac-
tif, avec un multiple de bénéfi-
ces de 10 pour 2009, va dé-
coller.» Objectif de gains d’ici
à décembre: 100% [NP]

La chance sourit aux audacieux. En cette période d’attentisme, le géant du ci-
mentHolcim reprendCemexAustralia, pour unmontant proche de 1,8milliard
de francs. La firme renforce sa position de numéro deux dumarché, derrière
le français Lafarge et devant lemexicainCemex, dont il rachète la filiale
australienne. Parallèlement, Holcim investit 250millions de francs dansHuaxin
Cement enChine. Le groupe, aussi très présent en Inde, sera en première
ligne pour bénéficier des programmes de relance des pays émergents. [MV]

LE MOT DE LA QUINZAINE

C. Schloter vs C. Brand vs A. Wetter
Nombre de mentions parues dans la presse suisse 
de février à mai 2009

Avec                        www.argus.ch
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Leader de la téléphonie en Suisse 
avec 62% de parts de marché, 
le patron de Swisscom, Carsten 
Schloter, affiche une bonne 
présence dans les médias. Christoph 
Brand, le CEO de Sunrise (20% de 
parts de marché), soigne aussi 
sa visibilité, alors qu’Andreas Wetter, 
directeur général d’Orange Suisse 
(18% de parts de marché), cultive 
la discrétion. Ce dernier quittera 
son poste en août prochain pour 
passer la main à Thomas Sieber, 
actuel membre de la direction de 
Fujitsu Siemens.

CARSTEN 
SCHLOTER
CHRISTOPH 
BRAND
ANDREAS 
WETTER

HORLOGERIE

Festina se
réorganise

DirecteurdeFestinaGroup
Switzerland, Jean-Claude
Schwarz a éténomméaudébut
de cette annéevice-président et
CEOenchargedes entités in-
dustrielles et commerciales du
groupe espagnol. Pour repren-
dre les activités opérationnelles
helvétiques et le redéploiement
desmarques, l’entité vientde
faire appel àAldoMagada, qui a
œuvré auparavant chezEbel et
GucciMontres.Cette réorgani-
sation intervient àunmoment
délicat pour toute l’industrie
horlogère, qui voit le groupe
Festina-Lotus s’interroger sur la
justessede sa stratégie.
Engagé avec succèsdans lapro-
duction et la distributionde
marques activesdans le segment

inférieur, le groupe espagnol a
connuplusdedifficultés àdéve-
lopper et à imposer sesmarques
hautdegammedansunepé-
riodepourtant extrê-
mement favorable à
cette industrie.
Lamissiondévolue

aunouveaudirecteur
général est de réorga-
niser les activités
suisses dugroupe, de
faire jouer les syner-
gies et dedonner une
nouvelle impulsion
auxmarquesCandino
et Perrelet.Quant à la
marquehistorique

Leroy (l’unedes plus belles his-
toires de l’horlogerie), dont la
renaissance est attenduedepuis
plusieurs années,AldoMagada

devra juger de l’op-
portunité ounonde
son lancement.Mal-
gré le travail réalisé
à l’interne en termes
dedéveloppement,
il est probable que
la réalité dumarché
conduise à un report
du renouveaude
Leroypour concen-
trer enpremier lieu
les efforts surCan-
dino et Perrelet. [MJ]

IMPULSION
Les activités
de Perrelet et
Candino seront
développées.

ZOOM SUR UNE PME

LE ROI DU CURRY
CHEZMIGROS

RestaurationArrivé en Suisse il
y a tout juste neuf ans, Ranjeet
Guptara règne sur la chaîne de
restauration zurichoise King’s
Kurry. Il est aussi le cuisinier
qui a composé pourMigros la
ligne de plats indiens du label
Anna’s Best. Une vraie success
story pour ce jeune homme
de 29 ans, aujourd’hui à la tête
d’une entreprise qui réalise
3millions de francs de chiffre
d’affaires et emploie 30 colla-
borateurs. Pourtant, les débuts
ont été des plus durs.
Lorsqu’il ouvre son premier
restaurant, il conserve son
emploi àUBS. Il s’est endetté et
accumule les doubles journées.
Mais il parvient rapidement
à ouvrir une deuxième filiale.
Il exploite désormais six
take-aways et un service
national de catering. [MV]
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Holcimmise sur l’Australie et l’Asie
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$Thomas Schmidheiny
(64 ans), de la quatrième
génération de la famille
fondatrice, détient 20,6%
du groupe Holcim.
Administrateur et ancien
homme fort du groupe,
il a été CEO de 1978 à
2001 et président du
conseil durant vingt ans.
En 1999, ce diplômé de
l’Ecole polytechnique fé-
dérale de Zurich, au bé-
néfice d’un MBA, a reçu
un doctorat d’honneur de
l’Université américaine de
Tufts pour son engage-
ment en faveur du déve-
loppement durable.

Le groupe doit cette participation qui boosteä

ses affaires en Australie au CEOMarkus
Akermann (62 ans), également administra-
teur. Diplômé de l’Université de Saint-Gall
et de l’Université de Sheffield (GB), il a rejoint
Holcim en 1978 après un passage de trois
ans dans la banque.

ç En tant que res-
ponsable de la région
Asie orientale, Océa-
nie, Afrique du Sud et
de l’Est, Tom Clough
(62 ans) a jeté les
bases nécessaires
aux transactions. Le
besoin de rattrapage
garantit la croissance
dans ces régions.
Diplômé de l’Univer-
sité de Leeds (GB), le
Britannique a exercé
différents postes de
management chez
Holcim en Asie de-
puis 1997.

, Le chef des finances Theophil Schlatter
(58 ans) a prévu une augmentation de capital de
2 milliards de francs pour financer ces opérations

d’acquisition. Diplômé de l’Université
de Saint-Gall, il a fait toute sa carrière
chez Holcim, excepté une parenthèse
de quatre ans chez Shil Papier.

ç Holcim
compte aussi sur l’Europe de
l’Est pour soutenir sa crois-
sance, une région supervisée
par Urs Böhlen (59 ans).
Il a commencé sa carrière dans
la banque. Dans son CV,
un diplôme de l’Université de
Berne et une post-formation à
la Stanford Business School.

EN CHIFFRES
EMPLOYÉS
85 000 dans
plus de 70 pays.
CA 2008
25 mias de francs

LE CHIFFRE

4
MILLIONS
C’est le nombre
de montres que
le groupe produit
chaque année.

• Toutes les indications en mm

• Format de la publication :
	 210 x 280 mm

• M = miroir    F = franc-bord

• * Franc-bord : + 5 mm de 
coupe/rognage sur les bords 
extérieurs

FORMATS
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La faisabilité technique doit impérativement être validée auparavant et l’accord 
de la rédaction est indispensable. La réalisation d’un format créatif impose un 
délai avancé. Les prix ci-dessus sont indicatifs. Emplacements illustrés à titre 
d’exemple.

CONDITIONS

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017.
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Pages de couverture Gatefold
(3 pages)
Prix brut	 CHF 105 400

Ouverture avec C2 et page 3
(2 pages)
Prix brut	 CHF 50 520

Manteau agrafé
(4 pages)
Prix brut	 CHF 133 500

FORMATS SPÉCIAUX

Nombreux autres 
formats spéciaux

sur demande
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Parution : dimanche	           Délai d’insertion : 12 jours avant parution	                 Remise des documents : 10 jours avant parution

1		  01.01.17	 19.12.16	 20.12.16
2		  08.01.17	 22.12.16	 27.12.16
3		  15.01.17	 03.01.17	 05.01.17
4		  22.01.17	 10.01.17	 12.01.17
5		  29.01.17	 17.01.17	 19.01.17
6		  05.02.17	 24.01.17	 26.01.17
7		  12.02.17	 31.01.17	 02.02.17
8		  19.02.17	 07.02.17	 09.02.17
9		  26.02.17	 14.02.17	 16.02.17
10		 05.03.17	 21.02.17	 23.02.17
11		 12.03.17	 28.02.17	 02.03.17
12		 19.03.17	 07.03.17	 09.03.17	
Spécial Beauté
13		 26.03.17	 14.03.17	 16.03.17
14		 02.04.17	 21.03.17	 23.03.17
15		 09.04.17	 28.03.17	 30.03.17
16		 16.04.17	 04.04.17	 06.04.17
17		 23.04.17	 11.04.17	 13.04.17
18		 30.04.17	 18.04.17	 20.04.17
19		 07.05.17	 25.04.17	 27.04.17	
	Spécial Fête des Mères
20		 14.05.17	 02.05.17	 04.05.17
21		 21.05.17	 09.05.17	 11.05.17
22		 28.05.17	 16.05.17	 18.05.17

23		 04.06.17	 23.05.17	 24.05.17 
24		 11.06.17	 30.05.17	 01.06.17	
	Spécial Sexe
25		 18.06.17	 06.06.17	 08.06.17
26		 25.06.17	 13.06.17	 15.06.17
27		 02.07.17	 20.06.17	 22.06.17
28		 09.07.17	 27.06.17	 29.06.17
29		 16.07.17	 04.07.17	 06.07.17
30		 23.07.17	 11.07.17	 13.07.17
31		 30.07.17	 18.07.17	 20.07.17
32		 06.08.17	 25.07.17	 27.07.17
33		 13.08.17	 31.07.17	 03.08.17
34		 20.08.17	 08.08.17	 10.08.17
35		 27.08.17	 15.08.17	 17.08.17
36		 03.09.17	 22.08.17	 24.08.17
37		 10.09.17	 29.08.17	 31.08.17
38		 17.09.17	 05.09.17	 07.09.17
39		 24.09.17	 12.09.17	 14.09.17	
Spécial Mode automne/hiver
40		 01.10.17	 19.09.17	 21.09.17
41		 08.10.17	 26.09.17	 28.09.17
42		 15.10.17	 03.10.17	 05.10.17
43		 22.10.17	 10.10.17	 12.10.17
44		 29.10.17	 17.10.17	 19.10.17

45		 05.11.17	 24.10.17	 26.10.17 
46		 12.11.17	 31.10.17	 02.11.17
47		 19.11.17	 07.11.17	 09.11.17	
	Spécial Cadeaux 
48		 26.11.17	 14.11.17	 16.11.17
49		 03.12.17	 21.11.17	 23.11.17
50		 10.12.17	 28.11.17	 30.11.17
51		 17.12.17	 05.12.17	 07.12.17
52		 24.12.17	 12.12.17	 14.12.17
53		 31.12.17	 19.12.17	 21.12.17
1		  07.01.18	 22.12.17	 27.12.17

Edition	 Date de	 Délai 	 Remise des	
		  parution	 d’insertion	 documents

Edition	 Date de	 Délai 	 Remise des	
		  parution	 d’insertion	 documents

Edition	 Date de	 Délai 	 Remise des	
		  parution	 d’insertion	 documents

DATES DE PARUTION
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Swissprinters SA
Rampe 1-3	
Brühlstrasse 5
4800 Zofingen 

ADRESSE DE LIVRAISON

En cas d’encarts incluant des annonces 
de tiers, le supplément suivant sera facturé 
par annonce : + 20% du prix brut du 
format 1/1 page.

ANNONCES DE TIERS

Livraison 9 jours ouvrables avant parution.
Tirage à livrer : 135000 exemplaires.
10 modèles avant la confirmation de l’ordre. 

LIVRAISON
i

Encartage partiel et autres poids sur demande

CONDITIONS

Poids	 Prix	 Prix

jusqu’à 10 g	 55 500	 55 500

11–25 g	 59 500	 59 500

26–35 g	 85 750	 85 750 

36–50 g	 99 900	 99 900 

Format minimal	 105 x 148 mm	 105 x 148 mm *

Format maximal	 200 x 260 mm	 210 x 280 mm *

Coupe 		  en tête 5 mm

		  de côté 4 mm

		  en pied 25 mm (Minimum)

Livraison	 coupés et pliés au format final	 fermés et pliés en tête

LIBRES BROCHÉS COLLÉS

Cartes postales / bulletins de versement	 Prix
jusqu’à 10 g	 16 600 **
Format minimal	  80  x   60 mm
Format maximal	 180	  x 	180 mm

Echantillons  / sachets	 Prix
jusqu’à 10 g	 46 500 **
11-20 g	 50 300**
Format minimal	  80  x    60 mm
Format maximal	 sur demande

Enveloppes / booklets dès 4 pages	 Prix
jusqu’à 25 g	 42 150 ** 
26–50 g	 46 700 ** 
Format minimal	  80  x    60 mm
Format maximal	  180	  x 	180 mm  

Demandez notre fiche-info ‹‹Recommandations pour la livraison d’encarts›› au +41 21 349 50 50 ou à : publicite.lausanne@tamedia.ch

ENCARTS

									       *  dépassant 8 mm

** plus frais d’insertion de la page publicitaire, min. 1/1 page
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RABAIS

 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA non comprise.

RABAIS SUR LE CHIFFRE D’AFFAIRES GLOBAL

	 CHF	 %	 CHF	 %

	 3 000	 2%	 2 000 000	 12%

	 9 000	 3%	 2 500 000	 13%

	 20 000	 4%	 3 000 000	 14%

	 40 000	 5%	 3 500 000	 15%

	 80 000	 6%	 4 000 000	 16%

	 160 000	 7%	 4 500 000	 17%

	 320 000	 8%	 5 000 000	 18%

	 640 000	 9%	 5 500 000	 19%

1 000 000		 10%	 6 000 000	 20%

1 500 000		 11%

CONDITIONS RABAIS SUR LE CHIFFRE D’AFFAIRES
Pour la détermination de l‘échelle de rabais sur le chiffre d’affaires ainsi 
que pour le calcul du rabais, entre en ligne de compte :
1. le tarif de base plus les suppléments moins les rabais spéciaux.
2. le cumul du chiffre d’affaire réalisé en annonces et encarts dans les 

titres print de Tamedia SA (excepté Tagblatt der Stadt Zürich).

Si souhaité et après vérification préalable, il est possible de lier du Print 
ET du Online au contrat sur le chiffre d‘affaires global. 

RABAIS DE RÉPÉTITION

2 x = 3%	 3 x = 5%	 6 x = 10%	13 x = 12%	 26 x = 15%	 39 x = 17%	 48 x = 20%

Format max. 1/4 de page sans changement de format. 

Le rabais de répétition est lié au titre et est non cumulable avec le rabais 
sur le chiffre d’affaires global. Un seul ordre, pas de changement de 
format, le sujet peut changer.

COMMISSION-CONSEIL
15% (annonces)
  5% (encarts)

Commission-conseil pour les commandes passées par une agence de 
publicité ou média reconnue par Tamedia SA, sur le prix net.



V 12.10.2017

advertising.tamedia.ch

essencedesign 
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

1 Anzeige 1/1 Seite im
Magazin Femina

 
1 Maxiboard auf femina.ch

 
1 Interstitial in der iPad App

 
1 Interstitial in der Mobile
App 

        CHF 24 415.-

CROSSMEDIA ANGEBOT 360°

mytamedia.ch

OFFRE 360°
UNE COMMUNICATION GLOBALE ET CIBLÉE

• 1 annonce 1/1 page dans 	
	 Femina

• 1 Maxiboard Desktop

• 	1 interstitiel Mobile

CHF 24’415.–

No 16 | LM 108
17 AVRIL 2016
NE PEUT ÊTRE
VENDU SÉPARÉMENT
WWW.FEMINA.CH

FLOWER
POWER
LA MODE DU PRINTEMPS FAIT 
REFLEURIR LES ANNÉES SEPTANTE

ALEXANDRE
JOLLIEN

UN PAPA SUR
COMMANDE

RELOOKING
50 NUANCES

DE CHARME
SANTÉ

CES ENFANTS
QUI ONT

LA MIGRAINE

VÉCU
MA FEMME 
ME BATTAIT

Dossier
FEMME ET CHEFFE, 
LA VALSE 
DES CLICHÉS
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Polices de caractères
Utiliser les polices Adobe PostScript Type 1 ou OpenType. Dans la mesure du pos-
sible, ne pas utiliser les polices TrueType. Ne pas utiliser les fonctions ‹‹style/gras›› ou 
‹‹style/italique››, mais directement la police dans la graisse désirée.

Images
Définitions d’analyse : 1/1 page à 300–400 pixels/pouce
Importer les images à la taille réelle (±15%). Compression d’images: JPEG qualité 
maximale.

Epreuves numériques 
Une épreuve numérique doit impérativement être fournie avec la gamme de contrôle 
Fogra V2.0 ou supérieure. Celle-ci est nécessaire pour garantir une reproduction 
colorimétrique correcte de l’annonce. En son absence, aucune réclamation ne pourra 
être acceptée.

Examen d’intégralité du visuel
Une reproduction de l’annonce est nécessaire (épreuve numérique, photocopie ou 
fax) afin de pouvoir contrôler la reproduction intégrale du contenu de l’annonce. En 
son absence, aucune réclamation ne pourra être acceptée.

Fichiers fournis
Des PDF/X avec une résolution minimale de 300 dpi. Les polices, images et graphi-
ques doivent être incorporés dans le fichier. Ne pas oublier les 5 mm de débord et les 
traits de coupe.

Conditions d’insertion
Les conditions d’insertion sont disponibles sur advertising.tamedia.ch

Impression
Swissprinters AG, Brühlstrasse 5, 4800 Zofingen 

Mode d’impression 
Offset 

Annonces panoramiques
Livrer en une seule pièce 

Eléments contenus dans des fichiers avec débord
Pour ne pas être coupés, les éléments d’annonce avec débord doivent être éloignés 
de 5 mm de la coupe et du pli.

Charge d’encre maximale (UCR)
Charge d’encrage maximale de 300%. Aucune réclamation ne pourra être acceptée 
en cas de transformation subséquente du matériel par l’éditeur suite au non-respect 
de cette limite.

Profils ICC
Profil à incorporer : ISOcoated_FOGRA45L. Aucune réclamation ne pourra être 
acceptée en cas de transformation subséquente du matériel par l’éditeur.

Flashage
CTP : 2 400 dpi

Livraison du matériel d’impression
Toutes livraisons avec : donneur d’ordre, expéditeur et numéro de téléphone, grandeur 
de l’annonce, titre choisi, rubrique, date de parution, ainsi que le ‹‹concernant›› de 
l’annonce.

DONNÉES TECHNIQUES

http://www.tamedia.ch/tl_files/content/Tamedia%20Advertising/FR_20161228%20E%20Insertionsbedingungen%20Digital%20Print%202016%20Final_KG_clean.pdf
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

PROFIL DES INTERNAUTES
DONNÉES MÉDIAS

24.0 %

76.0 %

Mann Frau

GESCHLECHT

15.0 %

48.0 %

37.0 %

Obligatorisch Mittel Hoch

SCHULBILDUNG

Keyfacts

Site femina.ch

Gesamtes Universum 128'000 UUpM (Unique User pro Monat)

 40'000 UUpW (Unique User pro Woche)

 7'000 UUpD (Unique User pro Tag)

Französische Sprachgruppe 117'000 UUpM (Unique User pro Monat)

 37'000 UUpW (Unique User pro Woche)

 7'000 UUpD (Unique User pro Tag)

Quelle NET-Metrix Profile 2017-2

33.0 %

44.0 %

23.0 %

14-34 Jahre 35-54 Jahre
55+ Jahre

ALTER

9.1 %

27.3 %

35.4 %

28.3 %

Bis CHF 4'000.--
CHF 4'001.-- bis CHF 8'000.--
Über CHF 8'000.--
Keine Angabe/ verweigert

HAUSHALTSEINKOMMEN BRUTTO

Interessen
User RW in % Struk. in % Affinität

Musik 94'000 8.8 80.7 107

Kosmetik,
Körperpflege,
Schönheit 

54'000 11.1 46.6 135

Kleider und Mode 59'000 10.5 50.9 128

Wohnen,
Einrichten, Möbel 

71'000 9.7 60.7 118

Familie,
Partnerschaft 

78'000 9.2 67.2 112

UUpM, FR
Sprachgruppe: sehr

20MEDIADATEN

Userprofil Femina.ch
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Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

	 Format	 Halfpage
	 Dimensions en pixels	 160 x 600
	 Dimensions en pixels	 245 x 600
	 Dimensions en pixels	 300 x 600
	 Poids max. en Ko	 70
	
	 RUBRIQUE	 CPM

	 CPM	 CHF 85
	 CPM ROS	 CHF 75
	 Supplément format expandable	 +30%
	 Jour unique	 +10%
	 Géolocalisation pays	 +10%

H
A

L
F
P
A

G
E

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

RECTANGLE

	 Format		 Rectangle
	 Dimensions en pixels	 300 x 250	 300 x 600
	 Poids max en Ko	 70	 90

	 RUBRIQUE	 CPM	 CPM

	 CPM	 CHF 85	 CHF 105
	 CPM ROS	 CHF 75	 CHF 95
	 Supplément format expandable	 +30%	 +30%
	 Jour unique	 +10%	 +10%
	 Géolocalisation pays	 +10%	 +10%
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Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

	 Format	 Wideboard

	 Dimensions en pixels	 994 x 250

	 Poids max. en Ko	 100

	

	 RUBRIQUE	 CPM

	 CPM	 CHF 125

	 CPM ROS	 CHF 115

	 Supplément Wideboard exclusif	 +30%

	 Supplément format expandable	 +30%

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

WIDEBOARD

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.
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Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

BRANDDAY

BRANDDAY

B
R

A
N

D
D

A
Y

B
R

A
N

D
D

A
Y

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

	 Format	 Layer Ad

		  incl. Reminder-Ad	
		  Rectangle/Maxiboard/Halfpage

	 Dimensions en pixels	 994 x 500	
		  + Reminder-Ad souhaité

	 Poids max. en Ko	 200

	

	 RUBRIQUE	 CPM

	 CPM Home	 CHF 160

	 CPM Rubrique	 CHF 150

	 CPM ROS	 CHF 140

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

LAYER AD

	 Format	 Brandday       

		  (Background + Wideboard + Rectangle)

	 Dimensions en pixel	 S	elon format + Background de 2000 x 1200

	 Poids max en Ko	 Selon format + Background 300 Ko

	

	 RUBRIQUE	 PRIX

	 Prix Home/jour 100% SOV	 CHF 1 100 

	 Prix Rubrique	 CHF 325

X
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Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

	 Format	 Newsletter Rectangle

	 Dimensions en pixels	 300 x 250

	 Poids max. en Ko	 70

	

	 Prix	 CHF 750

	 Format	 Newsletter Teaser

	 Dimensions en pixels	 –

	

	 Prix	 CHF 750

RECTANGLE

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CPM :	Cost per mille, soit pour mille pages vues, est une unité qui sert à mesurer le coût d’achat d’un espace publicitaire sur un site internet
ROS :	 Run Of Site, principe d’afficher la publicité dans toutes les rubriques confondues du site au hasard sans rubrique précise
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SmartphonePrint

CONCOURS ET PAID POST
DESKTOP

	 Format	 Concours

	 1 mois	 CHF 1’000

	 2 semaines	 CHF 600

	 1 semaine	 CHF 350

	 Lot(s)	 min. CHF 200

	 Teaser sur la Home	 CHF 150

	 Teaser dans rubrique	 Concours

	 Liste participants	 CHF 300

	 Format	 Paid Post

	 1 mois	 CHF 6’000

	 2 semaines	 CHF 3’500

	 Frais d‘installation forfaitaire	 CHF 800

	 Teaser sur la Home	 inclus

	 Teaser dans rubrique	 1 rubrique au choix

	 Possibilité d’inclure un concours

	 Le contenu peut être créé par Tamedia Com-  		
	 mercial Publishing pour un forfait de 	CHF 2’500

Dans le cadre d‘un publireportage ou d’un concours sont compris deux retours ou modifications de mise en page.
Toute demande supplémentaire fera l’objet d’une facturation supplémentaire.

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CPM :	Cost per mille, soit pour mille pages vues, est une unité qui sert à mesurer le coût d’achat d’un espace publicitaire sur un site internet
ROS :	 Run Of Site, principe d’afficher la publicité dans toutes les rubriques confondues du site au hasard sans rubrique précise
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Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMAT VIDÉO
DESKTOP

INREAD

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

	 Format	 InRead

	 Durée de la vidéo	 Max. 30 sec.

	 Format vidéo	 mp4

	 Disponible sur	 Desktop/Mobile

	 Résolution en pixels	 Min. 640 x 360	
		  Max. 1920 x 1080

	 Poids max. du fichier	 20 Mo/MB

	 CPM en ROS	 CHF 64
	 Jour unique		  +10%

	 Géolocalisation pays		  +10%

	 Format	 Sitebar

	 Disponible sur	 Desktop

	 CPM Home	 CHF 140

	 CPM Rubrique	 CHF 140

	 CPM ROS	 CHF 130
	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays		  +10%

S
IT

E
B

A
R

Coûts de production: à partir de CHF 290.– par sujet et 
langue (selon la mise en œuvre). Les coûts de production ne 
donnent pas droit à un rabais.
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Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
MOBILES

MOBILE WIDEBOARD

MOBILE WIDEBOARD

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Format	 Mobile Interstitiel

Dimensions en pixels	 320 x 480

Poids max en Ko	 70

CPM ROS	 CHF 95

Jour unique	 +10%

Géolocalisation pays	 +10%

Format		 Mobile Wideboard

Dimensions en pixels	 320 x 50	 320 x 160

Poids max en Ko	 40	 50

CPM ROS	 CHF 45	 CHF 70

Jour unique	 +10%	 +10%

Géolocalisation pays	 +10%	 +10%

MOBILE INTERSTITIEL
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FORMATS
MOBILES

MOBILE RECTANGLE

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Format	 Mobile Brandday

(Interstitial Capping 1 + Wideboard + 

Rectangle)

Dimensions en pixels	 selon format

CPM ROS	 CHF 165

Jour unique	 +10%

Géolocalisation pays	 +10%

Format	 Mobile Rectangle

Dimensions en pixels	 300 x 250

Poids max en Ko	 70

CPM ROS	 CHF 52

Jour unique	 +10%

Géolocalisation pays	 +10%

MOBILE BRANDDAY
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TARIFS ET SPÉCIFICATIONS

Capping ou Frequency Capping : Le visiteur d’un site internet verra un format publicitaire un nombre limité (capping) de fois (frequency) sur une période donnée (ici par jour).
* Supplément Wideboard exclusif +30%
+10% jour unique et/ou géolocalisation, +30% expandable

Display Banner	 Rectangle		  Wideboard*	 Halfpage	 Layer Ad	 Brandday

Taille	 300 x 250	 300 x 600	 994 x 250	   160 / 245 / 300 x 600	 994 x 500 	 2000 x 1200

Poids	 70	 90	 100	 70	 200	 300

CPM	 CHF 85	 CHF 105	 CHF 125	 CHF 85	 H. 160 / R. 150	 HP CHF 1 100

CPM ROS	 CHF 75	 CHF 95	 CHF 115	 CHF 75	 CHF 140	 Rub CHF 325

Mobiles	 Wideboard		  Rectangle	 Interstitiel

Taille	 320 x 50	 320 x 160 	 300 x 250	 320 x 480

Poids	 40	 50 	 70	 70

CPM	 -	 -	 -	 -

CPM ROS	 CHF 45	 CHF 70 	 CHF 52	 CHF 95
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TARIFS ET SPÉCIFICATIONS
NEWSLETTER - VIDÉO - CONCOURS - PUBLIREPORTAGE

Desktop Newsletter		  Rectangle		  Teaser	

Taille				   300 x 250		  –

Poids				    70 Ko		  –

Prix				    CHF 750		  CHF 750

Desktop	 			   Vidéo InRead	

Durée de la vidéo			   Max. 30 sec.

Format				    mp4

Résolution en pixels			   Min. 640 x 360		

				    Max. 1920 x 1080

Poids max. du fichier			   20 Mo/MB

CPM en ROS			   CHF 64	

Spécifications		  1 mois		 2 semaines		1 semaine		  A gagner		  Titre		  Chapô		  Texte		  Image - 5 max.	 Teaser sur		 Teaser dans			
																	                 la Home		  rubrique

Concours1+2	 CHF 1 000			  CHF 600		 CHF 350	 min. CHF 200		 40 signes		 150 signes		 1 000 signes	  	 750 x 500 px	 CHF 150		  Concours	

Publireportage2	CHF 6 000			  CHF 3 500		 –		  –	 40 signes		 150 signes		 3 500 signes		  750 x 500 px		  inclus	 1 rubrique au choix

1 Seules les coordonnées des gagnants du concours vous seront livrées. La liste complète de tous les participants est disponible pour le prix forfaitaire de CHF 300.–.
2 Dans le cadre d‘un concours ou publireportage sont compris deux retours ou modifications de mise en page. Toute demande supplémentaire fera l‘objet d‘une facturation supplémentaire.

Desktop	 			   Vidéo Sitebar	

CPM Home			   CHF 140

CPM Rubrique			   CHF 140

CPM ROS				    CHF 130

Coûts de production : à partir de CHF 290.– par sujet et 
langue (selon la mise en œuvre). Les coûts de production 
ne donnent pas droit à un rabais. Création directement 
auprès de notre partenaire Adspot.
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RABAIS

Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA non comprise.

RABAIS SUR CAMPAGNES ONLINE

	 CHF	 %	 CHF	 %

	 10 000	 3%	 70 000	 11%

	 20 000	 5%	 100 000	 13%

	 30 000	 7%	 130 000	 15%

	 50 000	 9%	 175 000	 17%			 

CONDITIONS RABAIS SUR CAMPAGNES ONLINE
Le rabais sur campagnes Online est lié au site web, les différents 
secteurs Online ne sont pas cumulables. Un seul ordre, pas de chan-
gement de format, le sujet peut changer. 

Si souhaité et après vérification préalable, il est possible de lier du 
Print ET du Online au contrat sur le chiffre d’affaire global.

COMMISSION-CONSEIL
Commission-conseil pour les commandes passées par une agence de 
publicité ou média reconnue par Tamedia SA : 5% sur le prix net.
 

DÉLAI OBLIGATOIRE
Délai de réservation : 5 jours ouvrables avant parution

Délai de livraison du matériel :
• Formats standards : 3 jours ouvrables avant parution
• Formats spéciaux, HTML5, Publireportage et Concours :
   5 jours ouvrables avant parution

CONDITIONS
•	 Commande minimale de CHF 200.- par ordre de placement

•	 Reporting livrable après parution complète de la campagne

CONTACT TECHNIQUE
feminaonline@tamedia.ch

CONDITIONS D’INSERTION
Les conditions d’insertion et les spécifications techniques sont disponibles 
sur advertising.tamedia.ch

http://advertising.tamedia.ch
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TOUTES LES INFOS À PORTÉE DE CLIC
OFFRES, TARIFS ET INFOS COMMERCIALES DÉTAILLÉS

Digital
 
Trouvez les vecteurs de
communication online adaptés à
vos objectifs et cibles!

 

Print
 
Retrouvez toutes les possibilités
et performances que le titre vous
offre, ainsi que ses infos et tarifs
détaillés!
 

Newsletter
 
Profitez de nos offres et
découvrez nos nouveautés en
vous inscrivant à la Newsletter
(2x par mois).
 

TOUTES LES INFOS À PORTÉE DE CLIC
OFFRES, TARIFS ET INFOS COMMERCIALES DÉTAILLÉS

mytamedia.ch

Digital
 
Alle digitalen Werbemöglichkeiten finden Sie auf
publicitedigitale.ch.

 

http://media.tamedia.ch/de/marken/details/femina

http://media.tamedia.ch/de/marken/details/femina

Print
 
Umfassende Informationen zum Werbemarkt finden Sie
auf mytamedia.ch.

 

http://media.tamedia.ch/de/marken/details/femina

http://media.tamedia.ch/de/marken/details/femina

Newsletter
 
Abonnieren Sie den mytamedia-Newsletter und bleiben
Sie up to date.

 

http://media.tamedia.ch/de/newsletter

http://media.tamedia.ch/de/newsletter

6Weitere infos zum Werbemarkt

Für ergänzende Produkt- und Tarifinformationen

http://advertising.tamedia.ch
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CONTACT
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NE PEUT ÊTRE
VENDU SÉPARÉMENT
WWW.FEMINA.CH

NOUVEAU
TABOU
QUI VEUT LA PEAU 
DU FÉMINISME?

TEST PSYCHO
MON CORPS

ET MOI
TECHNO

S’ÉQUIPER
DURABLE

SPORT
6 COURSES

INSOLITES

YASMINE
CHAR

La liberté
pour 

revanche

BEAUTÉ
Soins des 

lèvres
 tutti frutti

Egalité
Petits gestes

 au quotidienMode
GIRL POWER, 
DE PIED 
EN SAC

RÉDACTION

LAUSANNE

Tamedia SA
Tamedia Advertising
Avenue de la Gare 33
Case postale
CH-1001 Lausanne
Tél.	 +41 21 349 50 50
publicite.lausanne@tamedia.ch

ZURICH

Tamedia SA
Tamedia Advertising
Werdstrasse 21
Postfach
CH-8021 Zurich
Tél.	 +41 44 251 35 75
anzeigen@femina.ch

Femina
Avenue de la Gare 33
CH-1001 Lausanne 
Tél.	 +41 21 349 48 48 
www.femina.ch
redaction@femina.ch

Rédactrice en chef
Sonia Arnal


