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Communiqué

MA Comis 2003: Tamedia-Websites weiter im Aufwartstrend - Bereitschaft
fiir Inhalte im Internet zu bezahlen wachst

Ziirich, 2. September 2003. Laut der neuesten Ausgabe der MA Comis der WEMF
haben die Tamedia-Websites bei den Nutzerzahlen zugelegt.

Auch nach Einfithrung kostenpflichtiger Inhalte konnte tagesanzeiger.ch mit einem
ENK* von neu 156 000 Nutzern die Nutzerzahlen halten. Die Tages-Anzeiger-Familie
(tagesanzeiger.ch, zueritipp.ch, dasmagazin.ch und jobwinner.ch) ist mit einem ENK
von 252 000 nach blick.ch die Nummer zwei bei den Schweizer News- und
Mediensites. Dahinter folgt die NZZ-Familie mit einem ENK von 197 000 und
20min.ch mit 192 000.

SonntagsZeitung.ch konnte den ENK gegentiber Vorjahr markant um rund 50% auf
neu 91 000 Nutzer steigern.

Bei facts.ch ist der ENK um knapp 10% auf 65 000 Nutzer gestiegen — der WNK* sogar
um 17% von 132 000 auf 154 000 Nutzer. Damit hat facts.ch seine Position bei den
Internetnutzern weiter festigen konnen.

Grossen Anklang fand bei schweizerfamilie.ch das Redesign der Website. Mit einem
um 100% hoheren ENK von 23 000 Nutzern weist schweizerfamilie.ch das grosste
Wachstum innerhalb der Tamedia-Websites auf.

Die Zahl der Deutschschweizer Internetnutzer, die schon mindestens einmal via
Internet eingekauft haben, stieg um rund 25% von 1,4 Millionen auf iiber 1,7
Millionen Personen. Von dieser Kduferschicht gaben 11% (2002: 7%) an, fiir Online-
Inhalte wie beispielsweise Archive bereits bezahlt zu haben. Gemadss der Studie
nimmt die Bereitschaft fiir Online-Inhalte zu bezahlen in Zukunft weiter stark zu.
Von dieser Entwicklung profitieren auch tagesanzeiger.ch, SonntagsZeitung.ch,
facts.ch und schweizerfamilie.ch mit ihren Paid-Content-Angeboten.

Die MA Comis 2003 zeigt, dass professionelle Werbung im Internet von den Nutzern
gut aufgenommen wird. So finden es 68% der User gut, dass man durch Klicken auf
eine Werbebotschaft sofort auf die dazugehorige Internetseite gelangt. Weitere 65%
empfinden Online-Werbung nicht als storend, wenn die Werbung zum Inhalt der
Seite passt.
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E-Mail marcel.sennhauser@tamedia.ch E-Mail roland.pfanner@tamedia.ch

*Definitionen

ENK (Engerer Nutzerkreis): Personen, welche die betreffende Website mindestens einmal pro Woche
entweder «daheim» oder «ausser Haus» nutzen.

WNK (Weitester Nutzerkreis): Personen, welche die betreffende Website mindestens einmal
innerhalb der letzten sechs Monate entweder «daheim» oder «ausser Haus» genutzt haben.

Methode

Herausgeber: WEMF AG fiir Werbemedienforschung

Durchfiihrendes Institut: LINK Institut fiir Markt- und Sozialforschung in Luzern und Ziirich
Grundgesamtheit: Personen ab 14 Jahren in der Deutschschweiz, welche in den letzten 6 Monaten das
Internet genutzt haben (entspricht 4 035 000 Personen)

Stichprobe: 2131 Interviews, Auswahl der interviewten Personen nach Random-Quota-Verfahren
Befragungszeitraum: 8. Mai bis 25. Juni 2003 (computergestiitzte telefonische Befragung, CATI)
Publikation: 2. September 2003

Vertrauensbereich: maximal +/- 2,1% bei einer Stichprobe von 2131 Interviews




